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Swiadomi Zagrozenia — kampania spoteczna Laséw Panstwowych

Co roku w Polsce lasy ptong 10 000 razy. Prawie wszystkie pozary powoduja ludzie. Tylko my
mozemy temu zapobiec. Spoleczna kampania informacyjno-edukacyjna, zainicjowana przez
Dyrekcje Generalng Laséw Panstwowych, ma za zadanie ograniczy¢ dramatyczng skale tego
problemu i doprowadzié¢ do zmniejszenia liczby pozaréw laséw o jedng trzecia. Kampania rusza
juz 15 czerwca.

Mato kto zdaje sobie sprawe z zastraszajgcych statystyk: az 9 na 10 pozaréw laséw to wina
cztowieka. W powszechnej swiadomosci jest to odlegty problem, ktéry pozornie nas nie dotyczy. Zbyt
tatwo lekcewazymy proste i oczywiste wydawatoby sie reguty bezpiecznego zachowania w lesie.
Niedopatek papierosa, ognisko wsréd drzew, tgka wypalana w ten sam sposob od lat — wiekszos¢ z
nas jest przekonana, ze takie zagrozenia powodujg ,inni". Rzadko tez zdajemy sobie sprawe, ze pozar
lasu oznacza nie tylko katastrofe w Swiecie przyrody, lecz moze bezposrednio i dotkliwie dotknaé nas,
naszych bliskich, sasiadéw, nasz majatek. Przeciez wszyscy korzystamy z laséw, a wielu z nas
mieszka lub pracuje w ich bezposredniej bliskosci.

Celem komunikacyjnym kampanii ,Swiadomi Zagrozenia” jest podniesienie $wiadomosci w zakresie
odpowiedzialnego zachowania sie w lesie i jego otoczeniu, aby zminimalizowa¢ ryzyko zaprdszenia
ognia. Seria spotdéw telewizyjnych i radiowych pod wspdlnym tytutem ,,tza nie ugasi pozaru”
wskazuje najbardziej powszechne przyczyny pozardéw lasow, ktérymi sg celowe podpalenia (45%),
nieostroznos¢ dorostych (20-25%) czy wypalanie tgk. Waznym przestaniem kampanii jest takze apel
0 porzucenie obojetnosci i aktywne reagowanie na zagrozenia — jeden telefon na numer alarmowy
998 lub 112 moze uratowac las.

Spoty w silny, emocjonalny sposéb odwotujg sie one do naszego poczucia bezpieczenstwa,
odpowiedzialnosci, a takze wstydu spotecznego. Wskazujg, Zze za kazdym pozarem lasu stoi
konkretna osoba. To jej nieostrozno$¢, beztroska lub zwykta bezmysino$¢ okazuje sie by¢ przyczyng
nieodwracalnej tragedii — tak dla przyrody, jak i dla samego sprawcy, a czesto réwniez bliskich mu
osbéb. Smutek, zal, wstyd, poczucie winy ani nawet symboliczna tza nie sg w stanie cofng¢ czasu.
Identyfikacja sprawcy z wyrzgdzong szkodg odziera pozar lasu z bezpiecznej anonimowosci. Od tej
pory nikt nie bedzie mie¢ tatwego usprawiedliwienia dla swojego nieodpowiedzialnego zachowania.
Stad tez nazwa catej kampanii — ,Swiadomi Zagrozenia”.

Strategie komunikacji, kreacje ATL i identyfikacje wizualng kampanii ,Swiadomi Zagrozenia”
przygotowata agencja Los Mejores oraz Studio Postprodukcji Filmowej Mojotribe. Spoty telewizyjne
wyrezyserowat Mariusz Palej, a za ich produkcje odpowiadajg Mojotribe oraz Propeller Film. Zakup
czasu w mediach oraz dziatania wzmacniajagce kampanie powierzono Agencji Matek Media.

www.swiadomizagrozenia.pl
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